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MK Plakatkampagne SP Schweiz / Medienmitteilung
Bern, 20. August 2019

Rot anstreichen: Richtungswechsel am 20. Oktober

Die rechte Mehrheit im Bundeshaus hat in der ablaufenden Legislatur ihre Macht des
Starkeren riicksichtlos ausgespielt, entscheidende Zukunftsreformen verhindert und die
Politik zu einem Selbstbedienungsladen fir die machtigen Lobbys gemacht. Damit in der
Schweiz wieder Fortschritte moglich sind und Politik fur die Allgemeinheit gemacht
werden kann, will die SP am 20. Oktober die rechte Mehrheit im Bundeshaus brechen
und die Weichen neu stellen. Heute hat die SP ihre nationale Plakatkampagne
vorgestelit.

«Die SP kampft fur die Vereinbarkeit von Familie und Beruf, fir mehr Investitionen in
erneuerbare Energien und damit in den Klimaschutz, fUr tiefere Krankenkassenpramien und
fur gute Arbeitsplatze auch fur Menschen tber 50. Genau diese Themen nimmt die
Plakatkampagne auf», sagt Nadine Masshardt, politische Wahlkampfleiterin und SP-
Nationalratin. «Die Plakate sind eine ideale Ergéanzung zur Basiskampagne, dem Herzstlick
unseres Wahlkampfes. Wir suchen den Kontakt zu den Menschen, um mit ihnen Uber ihre
Anliegen zu sprechen, sei es an der Haustlr oder am Telefon.»

Uberall setzen sich im Parlament die Interessen der Méchtigen und Vermdgenden auf
Kosten der grossen Mehrheit durch. «Das muss ein Ende haben», sagt SP-Parteiprasident
Christian Levrat. <Am 20. Oktober wollen wir zulegen und die Weichen neu stellen. Statt
einer verantwortungslosen Politik fUr wenige braucht es eine Politik des Miteinanders. Das
Allgemeinwohl muss wieder im Zentrum stehen. Die Schweiz ist dann stark, wenn es allen
gut geht und nicht nur ein paar wenigen.»
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MK Plakatkampagne SP Schweiz / Redetexte
Bern, 20. August 2019

Redetexte / Discours

Es gilt das gesprochene Wort / Seules les paroles prononcées font foi
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Christian Levrat, Standerat FR, Prasident SP Schweiz

Zeit fir einen Richtungswechsel am 20. Oktober
Sehr geehrte Medienschaffende

Wir stehen heute genau zwei Monate vor den Wahlen. Am 20. Oktober entscheidet sich, ob sich
die verlorene Legislatur wiederholt - oder ob wir die rechte Mehrheit brechen kénnen und
wieder Reformen und konstruktive Politik mdglich sind.

Die Bilanz der rechten Mehrheit von SVP und FDP ist desastrds. Sie haben die Interessen von
Wenigen Uber das Allgemeinwohl gestellt. Im Nationalrat haben sie die Macht des Starkeren
rdcksichtslos ausgespielt. Mehrheiten standen meist schon vor der Kommissionssitzung fest.
Anstatt Kompromisse einzugehen und Uberparteiliche Mehrheiten zu suchen, haben SVP und
FDP ihr Programm durchzudricken versucht.

Zum Gluck haben sie damit Schiffbruch erlitten — und zwar ausgerechnet mit inrem Flaggschiff
USR Ill. Wir haben gegen diesen Bschiss am Mittelstand das Referendum ergriffen. Wir haben in
der Kampagne aufgezeigt, dass nur ein paar wenige reiche Aktionare und Grosskonzerne
profitieren und alle anderen dafur bezahlen wirden. Und wir haben klar und deutlich eine
Mehrheit in der Bevolkerung gefunden — mit 59 % Nein-Anteil wurde die USR Il gebodigt.

Nach dem USR-lIl-Desaster hat der rechten Mehrheit sowohl der Mut wie auch das Kénnen
gefehlt, konstruktive Projekte anzugehen. Stillstand war die Folge. So durfen wir getrost von einer
verlorenen Legislatur sprechen. Es ist bezeichnend, dass die STAF-Vorlage - das einzige
erfolgreiche konstruktive Projekt dieser Legislatur — im Standerat entstanden ist. Der von SVP
und FDP dominierte Nationalrat ware dazu nicht in der Lage gewesen.

lch wiederhole mich gerne: Noch verfugt die rechtskonservative Allianz aus FDP und SVP Uber
eine knappe Mehrheit im Nationalrat mit 101 von 200 Stimmen. FDP und SVP vertreten
konsequent die Interessen von Superreichen, Klimasiundern sowie der Finanz- und
Krankenkassenlobby. Dringende soziale und 6kologische Fortschritte sind blockiert. Wir
brauchen deshalb den Linksrutsch, um die rechte Mehrheit zu brechen.
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Darum ist es Zeit fur einen Richtungswechsel! Die Plakate, die wir gleich enthullen werden,
machen das deutlich. Wir stehen mit unserer Kampagne fur vier konkrete Projekte, die unser
Land sozialer machen und vorwérts bringen:

e Niemand soll mehr als 10 Prozent seines Einkommens fur Krankenkassenpramien
ausgeben mussen.

e Unser Marshallplan zeigt auf, wie die Schweiz klimaneutral wird und so als Pionierin im
Klimaschutz vorangehen kann.

o Wir setzen Gleichstellung um, ohne Wenn und Aber. Gleicher Lohn, Kitaplatze, Elternzeit
oder Schutz vor Gewalt - das alles muss endlich umgesetzt werden.

e Wir geben allen eine zweite Chance am Arbeitsmarkt — egal ob U50 oder Fliichtling.
Jeder und jede hat das Recht auf eine bezahlte Aus- und Weiterbildung.

Daflr brauchen wir neue Mehrheiten im Parlament. Daflir brauchen wir einen Richtungswechsel
in der Schweizer Politik. Es ist unsere Verpflichtung als starkste Kraft der politischen Linken, alles
dafur zu tun, die rechte Mehrheit zu brechen.

Wie wir das erreichen wollen, erlautert Ihnen jetzt unsere Wahlkampfleiterin Nadine Masshardt.
Besten Dank!
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Nadine Masshardt, Nationalratin BE, Vize-Fraktionsprasidentin und politische
Wahlkampfleiterin SP Schweiz

Rot anstreichen: SP prasentiert nationale Plakatkampagne
Sehr geehrte Medienschaffende, geschatzte Anwesende

Gerne stellen wir Ihnnen heute unsere sechs Plakatsujets vor. Erlauben Sie mir zuerst aber einen
kurzen Exkurs zur Frage, weshalb wir in Zeiten von Social Media Uberhaupt noch auf Plakate
setzen.

Im Gegensatz zu SVP und FDP haben wir keine Millionen, sondern Menschen. Deshalb liegt der
Schwerpunkt unserer Wahlkampagne auch bei all unseren Aktivitaten in den Quartieren und
Ortschaften, auf der Strasse und am Telefon. Unser Motto ist bekanntlich: Wir reden mit den
Menschen, nicht Uber sie. Unser Ziel: Wir wollen die rechtsburgerliche Mehrheit brechen.



So fanden vor den Sommerferien unsere Quartierumfragen statt. Insgesamt durfen wir auf
15°000 Gesprache zuruckblicken. Wichtigste Erkenntnis: Mit unseren Themen - insbesondere
bezahlbare Krankenkassenpramien, Gleichstellung und ein Klimaschutz, der diesen Namen
auch verdient - sind wir direkt bei den Menschen und ihren Sorgen. Nun folgen Telefone und
klassische Standaktionen sowie das Schreiben von Postkarten und somit das persénliche
Mobilisieren von Freundinnen und Kollegen.

Also, weshalb setzen wir dazu auch noch auf die guten alten Wahlplakate? Erstens: Weil gute
und aussagestarke Plakate einfach zum Wahlkampf gehdren. Sie flankieren die restlichen
Kampagnenelemente. Und zweitens weil es heute nicht mehr einfach nur statische Wahlplakate
an Bahnhofen oder Busstationen sind, sondern weil die Sujets breit einsetzbar sind,
insbesondere auch auf Social Media. Also keine Angst: Sie werden unsere Plakate nicht an jeder
zweiten Plakatstelle hangen sehen. Dazu fehlt uns schlicht das Geld. Aber an gezielt
ausgesuchten Orten werden Sie auf unsere Sujets treffen oder eben ihnen auch in den Sozialen
Medien begegnen.

Klar ist, dass die Plakate unsere politischen Schwerpunkte abbilden mUissen, also mit konkreten
Inhalten arbeiten. Es ist hdchste

e Zeit fur einen Richtungswechsel. Fur alle statt fr wenige.

Am 20. Oktober wollen wir die rechtsburgerliche Mehrheit brechen, damit Fortschritte wieder
moglich sind. Etwa in der Gesundheitspolitik:

e Wenn die Pramien schneller steigen als der Lohn. Krankenkassenpramien senken.

Die Krankenkassenpramien sind in den letzten Jahren deutlich starker gestiegen als Léhne und
Renten. Das stellt fUr viele Menschen ein grosses Problem dar. Je mehr die Pramien steigen,
desto mehr schmerzen sie insbesondere Personen mit mittleren und tiefen Einkommen. Wer viel
Pramien zahlt und wenig Geld hat, muss dann einfach anderswo sparen. Das muss sich andern.
Deshalb sind wir im Schlussspurt fur unsere Pramienentlastungsinitiative, welche die Pramien bei
10 Prozent begrenzen will.

e Neue Energie fur die Klimapolitik. Umweltpolitik vorantreiben.

Es braucht endlich eine Klimapolitik, die diesen Namen verdient. Mit unserem Marshallplan
zeigten wir auf, wie die Klimapolitik aussehen muss. Unsere Klimapolitik ist 6kologisch,
okonomisch und sozial sinnvoll. Wir bauen die Schweiz der Zukunft, indem wir in erneuerbare
Energien und Energieeffizienz investieren. Wir schaffen dezentral Arbeitsplatze und generieren
lokal Wertschépfung. Und dies alles sozialvertraglich. Dazu brauchen wir neue Mehrheiten, neue
Energie und neuen Wind - nicht zuletzt, damit wir endlich ein fortschrittliches CO2-Gesetz
beschliessen kdnnen.



o Familie oder Beruf? Falsche Frage. Gleichstellung durchsetzen.

Nach dem Frauenstreik kommt die Gleichstellungsinitiative. Bis zum 30. August kénnen alle auf
www.gleichstellung-jetzt.ch mitbestimmen, welches Initiativprojekt wir weiter verfolgen sollen. Seit
Jahrzehnten ist die SP die Gleichstellungspartei schlechthin und setzt sich ein flr Lohngleichheit
und eine bessere Vereinbarkeit von Familie und Beruf. Es braucht nicht zuletzt mehr
Krippenplatze, damit flr die Kinder gut gesorgt ist, auch wenn der Vater oder die Mutter am
Arbeitsplatz ist. Hier bleiben wir dran, brauchen aber im Parlament in der neuen Legislatur eine
neue Mehrheit.

e Chancenlos am Arbeitsmarkt? Altere Arbeitnehmende starken.

Eine Arbeitsstelle ist nicht nur fUr die Lebensfinanzierung wichtig. Wer eine Stelle hat, kann
persodnliche Kontakte pflegen, Wertschatzung erfahren und sich auch personlich
weiterentwickeln. Gerade aufgrund der technologischen Entwicklung und der steigenden Anzahl
der Uber 50-jahrigen Arbeitslosen ist die Angst vor dem beruflichen Abstieg weit verbreitet.
Deshalb setzen wir uns zum Beispiel fUr eine Weiterbildung / Umschulung on the job ein. Es darf
nicht sein, dass der 50. Geburtstag Angst macht.

Und zum krénenden Abschluss:

e 20. Oktober rot anstreichen. Fur alle statt fir wenige.
Wir geben in den kommenden zwei Monaten Vollgas und zeigen im Gesprach mit der
Bevdlkerung auf, dass wir es am 20. Oktober mit einer Richtungswahl zu tun haben. Es braucht

dringend eine neue Mehrheit im Bundesparlament, damit der Linksrutsch moglich wird und
damit auch Fortschritte in der Gesundheitspolitik, beim Klimaschutz und in der Gleichstellung.
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Text Medienkonferenz 20.8.2019, Uwe Schlupp KSP

Warum macht ausgerechnet KSP die Wahlwerbung fir die SP2

Vielleicht, weil KSP vor vielen Jahren fiir Coop den Satz "Fir mich und dich" erfunden hat. Der ja nicht
so weit entfernt ist von "Fir alle statt fir wenige", was wiederum der aktuelle Slogan der SP ist.

Oder weil KSP zuletzt das Plakat fir die Abstimmung fir das Waffengesetz gestaltet hat. Das mit dem
Totenkopf aus Waffen auf rosa Hintergrund. Und weil die Abstimmung — nicht nur wegen des Plakats -
mit 64% Ja-Stimmen gewonnen wurde.

Oder weil KSP fir "Purpose und Profit" steht. Also fiir Erfolg durch Nachhaltigkeit. Nachhaltigkeit ist
dabei weiter gefasst als nur Okologie. Purpose wird bei KSP eher Gbersetzt mit Sinn. Und Sinnvolles
wollen wir von KSP kommunizieren. Und daher kdnnen wir als Agentur auch zu den kommunizierten

Themen des SP-Wahlkampfs stehen.

Das hat natiirlich bei der Kreation der Sujets sehr geholfen. Und das sehr professionelle Briefing der SP
an uns als Agentur ebenfalls.

Auf dem Weg zu den fertigen Plakaten haben wir uns dann natiirlich verschiedene Méglichkeiten
gemeinsam angeschaut. Reine Textplakate? Das gibt es ja oft bei Wahlwerbung. Oder Sujets mit
Bildern2 Und wenn Bilder, was fur Bilder?2

Denn dann stellt sich natiirlich die Frage, was eine Raviolidose mit Krankenkassenprémien zu tun hat.

Die Plakate missen ja schnell und klar funktionieren, man soll die Botschaft ja verstehen. Aber einen
Haken, wie wir es nennen, missen sie auch haben, damit sie Gberhaupt auffallen und eben
"héingenbleiben". Wir haben also versucht, die einzelnen Themen zu dramatisieren ohne jeweils ein zu
grosses Drama daraus zu machen. Aber eine kleine Story halt schon.

Die Story zum Beispiel von der Kéchin oder dem Koch, die bzw. der ein Baby hat. Klappt das mit Beruf
und Familie2 Wenn die Nuggikette an der Arbeitskleidung héingt, wohl eher nicht.

Und neben den Einzelsujets, die alle fir sich funktionieren missen, ist natiirlich der Gesamteindruck der
Plakatserie sehr wichtig. Und da finden wir den frischen, durchaus werblichen Auftritt fir die SP 2019
sehr zeitgemdss und passend.

Uwe Schlupp

Founder/Creative Director

KSP Krieg Schlupp Partner Werbeagentur AG
www kspch.ch



MK Plakatkampagne SP Schweiz / Factsheet Budget
Bern, 20. August 2019
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Budget SP Schweiz / Eidgenossische Wahlen 2019

Basiskampagne (inkl. Personalkosten) 496'000.00
Plakatkampagne und Inserate (inkl. Personalkosten) 300'000.00
Online-Wahlkampf (inkl. Personalkosten) 205'000.00
Wahlhilfen und Bildungsanlasse 28'000.00
Kampagnen-Material 143'000.00
Aktivitaten von SP60+, SP Migrantinnen, SP Frauen und JUSO 53'5600.00
Events 47500
Kampagne italienischsprachige Schweiz 30'000.00
Pilotprojekt: Kandidierenden Betreuung 55'000.00
Projektleitung/-support 116'250.00
Total (in CHF) 1'474'250.00

m Basiskampagne

m Plakatkampagne und Inserate

= Online-Wahlkampf

m Wahlhilfen und Bildungsanlasse
m Kampagnen-Material

m Aktivitaten von SP80+, SP
Migrantinnen, SP Frauen und JUSO

= Events
2

m Kampagne italienischsprachige
Schweiz
Pilotprojekt: Kandidierenden
Betreuung

= Projektleitung/-support
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Mittelherkunft: Durchschnitt der Ertrage 2015-2018
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. 2%
\l 2% » Mitglieder-/Solidaritatsbeitrage
W = Spenden Privatpersonen
= Firmenspenden Raiffeisen/Mobiliar
= Mandatsbeitrag Fraktion
= Ubrige Ertrage
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